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DEPARTAMENTO DE JUSTICIA
OFICINA DE ASUNTOS MONOPOLISTICOS
SAN JUAN, PUERTO RICO

REGLAMENTO SOBRE COMPLTENCIA JUSTA NUMLRO 3

(PROHIBIENDO EL ENGANO A BASE DE PRECIOS COMPsRaTIVOS
SN 105 ANUNCTIOZ SODRE VENTAY LoPLCTALEST

PARA LA EJECUCION DE LA LEY NUMERO
DE 25 DE JUNIO DE 196k

Articulo l.- Autoridad -

El presente Reglamento se adopta y se promulga de con-
formidad con la autoridad conferida a la Junta Especial Sobre
Précticas Injustas de Comercio y a la Oficina de Asuntos
Monopolisticos del Departamento de Justicia de Puerto Rico i
por los articulos 3 (b) y 16 (a) (5) de la Ley Ndmero 77 de’

25 de junio de 1964.

Articulo 2.~ Bases y Propdsitos -

El objetivo de este Reglamento es proscribir aquellos
anuncios que tiendan a engafiar al pGblico consumidor en lo
que respecta a supuestos ahorros que éste realiza al come
prar un articulo en venta especial cusndo, entre otras
circunstancias, la idea de esa llamada economia se presenta
al consumidor mediante la técnica de anuncios sobre precios
comparativos segin mds adelante se explica.

Aunque la prictica no es nueva en Puerto Rico, segin
se va acercando el periodo navidefio la Oficina de Asuntos

Monopolisticos ha notado un notable incremento en la
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técnica de anuncios a base de precios/comparativos. En el
mes de noviembrebestos anuncios circularon extensamente en
toda la Prensa del pais, asi como en material impreso que
ha sido distribuido a domicilio. Una investigacién sobre
estos anungios, realizada por la Oficina de Asuntos Monopo-
listicos, revela los siguientes datos significutivoss

l.- Las casas comerciales que utilizan este método de
anuncios con precios comparativos son en general firmas de
ventas sustanciales. Estas casas se dedican a vender una
diversidad de articulos, pero abundan en éstos los enseres
domésticos en los cuales los precios son considerables. Se
tratagopor lo tanto, de renglones en los que el interés mo-

0
netari?/del consumidor es sustancial. ' -

2.- Usualmente el anuncio a base de precios‘comparati-
vos va-dirigido a tratar de demostrar al consumidor que
existe un "precio regular"® para el articulo en cuestidén que
representa en délares una suma apreciablemente mayor que el
"precio especial™ a que se esté ofreciendo el articulo por
la casa anunciante. FEn otras ocasiones, en lugar de refe-
rirse a un "precio regular", el anuncio se refiere a un
"précio de lista", siempre sustancialmente superior al
‘1lamado "precio especial", también con la intencidén de
hacer la representacién al consumidor de que realizaré un-
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sustancial ahorro con la compra/al "precio especial".
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Existen otras modalidades en esta técnica que van dirigidas
al mismo fin de sembrar en la mente del comprador potencial
que se le estd presentando una oportunidad real y efectiva
ara realizar un ahorro significativo en la comprna del ar-
ticulo, -

3.- En muchas ocasiones el precio tildado de "regular"
en el anuncio no guurda relacidén alguna con el precio a que
dicho articulo ha sido efectivamente vendido en el periodo
precedente a la venta especial, En muchas ocasiones se ha
compr‘bado que el precio a que regularmente seéx%ndia el
artfculo antes de la venta especial se acerca/ﬁés al llamado
"precio especial™ que al alegado "precio regular”,

Li- En algunas situaciones el articulo ha sido q}empre
vendido, mds o menos; al precio que aparece como "especial";
siendo el llamado "pfecio regular" meramente un precio fijado

 $;y en una lista suplida por la compafila manufacturera o distrie
| buidora del articulo, meramente como un precio sugerido.

5.- Se ha comprobado que en ocasiones el llamado "precio

especial™ ha estado fijado por periodos hasta de un afio,

Como ejemplo de estos casos, la Oficina de Asuntos Mo-
nopolisticos tiene en sus archivos anuncios de una lavadora
qu .
de ropa que alegadamente tenia un "precio/}egular"de $329

¥y que se estaba ofreciendo a un "precio especial de $289,



ole

o sea, con un ahorro de $40 para el comprador, Se encontrd
que tanto antes como después de la alegada venta especial
esa lavadora nunca mbia sido vendida al precio supuesta-
mente regular, Igualmente sucede con una secadora'de ropa
que se anuncibé como que tenfa un "precio regular" de $219 y
un "precio especial® de $159, o sea, un ahorro de $60 para
el consumidor, cuando en realid;d el llamado precio regular
de $219 era“figticio. Otro caso tipico es el de una nevera
14
que aparece/;;unciada con un "precio regular" de $269 y un
"précio especial"™ de $198, siendo el precio mayor pagado
por dicho articulo, segin la investigacién, de $225. En
otro caso se encontrd que una gevera aparece anunciada con
un "precio regular" de $240 y un "precio especial®™ de $189,
cuando en fealidad el precio mﬁximo pagado por ese grticulo,
con anterioridad a la llamada venta especial, fue de sélo
$199.

Como caso extremo, la Oficina de Asuntos Monopolisticos
ha encontrado la situacidén en que una miquina de lavar se
estaba ofreciendq)ahora sobre la base de un "precio especial"
en comparacién/égn un precio més alto identificado como "pre-
cio regular", cuando lo cierto es que esa mdquina siempre
se ha vendido al llamado "precio especial".

Finalmente, se ha encontrado el caso de un articulo que’

se estd anunciando con despliegue en este momento como que

tiene un "precio regular® de $14.98 v que ahora se ofrece
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a un llamado "precio especial® de $9.98, cuando la Oficina'
de Asuntos Monopolisticos tiene evidencia de que hay quien
hace més de un aflo que adquirid ese articulo al llamado "pre-
cio especial®,

La situacidén gue hemos venido descg&biendo ha preocubado
hondamente g las autoridades federalea/que entienden en los
problemas de los métodos injustos de competenciua y los actos
o précticas engafiosos en el comercio y especiiicamente el
Federal Trade Commission ha proscrito esta clase de prdcti-

cas en el caso de Giant Food Company Inc. ve Fo T, C,, CCH

Trade Reg. Kep., Par, 70, 810 (1963). Esta proscripcidn
se ha fundamentado en una disposicidén legal, idéntica a la
contenida en el Articulo 3 de la Lev ndmero 77 de 25 de
junio de 196i.

Articulo 3~ Definiciones -

(a) "Anuncio": Cualquier oferta pﬁblicé de mercancia

con el objeto de atraer la atencidn del consumidor,
' cod

ya/ sea a través de la Prensa, hojas sueltas u otros
impresos, radio, televisién o cualquier otro medio
informativo.,

(b) "Mercancia": Todo articulo de comercio gue usual-
mente es objeto de venta directa al consumidor,

(c) "Persona®: Tendré el significado de este término
en el Articulo 1 de la Ley Numcro 77 de 25 de junio

de 1964.
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Articulo 4.~ Actos o Prdcticas proscritos -

Por larpresénte se proscriben los siguientes actos o
précticas especificos en los anuncios de mercancias al con--
sumidor:

(a) Publicur y hacer circular anuncios en que se

ofrezca mercancia a un precio especial haciendo

#roe
referencia también a uq/precio regular de la misma
mercancia, cuando el anunciado precio regular no
es aquél a que usual y ordinariamente se ha vendido
dicho producto por el anunciante en el curso re=-
gular de su negocio.

(b) Hacer referencia en cualquier anuncio a precios

de lista o precios sugeridos por los fabricantes
o distribuidores de una mercancia excepto cuando

dicho precio es estrictamente el que prevalece

en el mercado al venderse el producto al con-
sumidor.
(¢) Anunciar mercancia para venta a un precio que se

o identifica como especial 0 a un precio que impli- )
o citamente conlleva la impresién de un ahorro con/ﬂ)a

relacidén al precio de lista o regular de esa mer-

cancia, aunque no se mencione otro precio, si el

precio que se anuncia como especial es sustancial-

mente similar al precio al que ordinaria y usualmente

se vende dicha mercancia.
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Articulo 5.~ Promulgacibén v vigencia =~

Este Reglamento se promulga de conformidad con la auto-
ridad de ley expresada en el articulo 1, para tener vigencia
al cumplirse con los requisitos de la Ley Nimero 112 de 30 de

junio de 1957, scgln ha sido enmendada,

CERTIFICO que el presente Keglamento fue aprobedo el 6 de
diciembre de 1966 por la Juntu Especial sobre/Fricticas In-
justas de Comercio de conformidad con el Articulo 3{b) de la
Ley Nbmero 77 de 25 de junio de 1964.

SAN JUAN, Puerto Rico, a los 7 dfas de dotumine qo /5L,
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; ARTURO ESTRELLA
o e Secretario

i RIS e ; Junta Especial sobre Précticas
Lo L et e Injustas de Comercio




